
ราคาขายดอกกล้วยไม้ส่งออก สกุลหวายช่อยาว 55 – 60 เซนติเมตร (บาท/ช่อ) 
ปี ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. เฉล่ีย 

54 4.26 4.86 4.27 3.80 4.18 4.29 3.32 3.42 3.89 3.49 3.22 4.55 4.26 
55 5.50 4.07 8.55 6.12 7.46 5.07 4.57 4.47 3.20 3.84 4.11 4.22 5.87 
56 4.18 4.37 4.04 2.82 2.74 2.89 2.88 3.71 4.96 2.64 2.70 2.89 3.78 

 
 
 

ฤดูกาลผลผลิต (ร้อยละที่ออกสู่ตลาด) 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

8.63 9.87 8.57 6.47 5.26 5.98 7.91 8.46 7.58 9.53 11.33 10.41 

ปี 2556 

ปี 2555 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: ศูนย์สารสนเทศการเกษตร 

ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร 
 

 

 

 

 

 

 

สถติกิารผลิต 

                            ปี 54       ปี 55       ปี 56 
จ านวนผู้ปลูก            3,000        3,000       3,000   
(ครัวเรือน)     

พืน้ท่ีปลกู (ไร่)          21,426    17,906    21,569 
ผลผลิตเฉล่ีย (กก./ไร่)    2,142     2,097     2,206 
ผลผลิตรวม (ตนั)       45,897   37,542    47,586 
วตัถดุบิ  – ใช้ในประเทศ   54  % 
             - ส่งออก            46  % 

ส่งออก ข้อได้เปรียบ - เสียเปรียบ
สินค้าไทย 

น าเข้า 

ปี  ปริมาณ (ตัน) มูลค่า (ล้านบาท) 
54    24,644          2,220 
55    20,945          2,095 

56    22,605          2,008 
57     3,807             304 
(ม.ค. – ก.พ. 57) 

ได้เปรียบ: มีพนัธุ์ที่หลากหลาย 
คณุภาพดี ราคาถกู และรัฐบาลมี
นโยบายผลกัดนัการสง่ออก
เพิ่มขึน้ 

เสียเปรียบ: การสง่ออกกล้วยไม้
บางพนัธุ์ปริมาณมากเกินไปท าให้
ถกูกดราคา และมาตรการกีดกนั
ทางการค้าของประเทศคูค้่า 
โดยเฉพาะสหภาพยโุรป 

ปี    ปริมาณ (ตัน)  มูลค่า (ล้านบาท) 
54      0.60               0.20 

55      2.81               0.79 

56      3.20               0.90 
57      0.24               0.11 
(ม.ค. – ก.พ. 57) 

ประเทศคู่ ค้าของไทย  จ านวน
ผลผลิต 
1. จีน                      28.3 % 

2. ญี่ปุ่น                   18.7 % 

3. สหรัฐอเมริกา        10.8 % 

4. อินเดีย                  8.8 % 

5. เวียดนาม               7.0 % 

ประเทศผู้ผลิตส าคัญ 
 - เนเธอร์แลนด์ 
 - สงิค์โปร์ 
 - ไต้หวนั 
 - นิวซีแลนด์ 
 - เวียดนาม 
 - มาเลเซีย 

ประเทศผู้น าเข้าส าคัญของโลก 
 - ญ่ีปุ่ น 
 - สหรัฐอเมริกา 
 - จีน 
 - อิตาล ี
 - รัสเซีย 

ต้นทุน / ผลตอบแทน 

ต้นทุน(ปี 56 :  บาท/ไร่) 
1. ต้นทุนผันแปร         117,401.89 
2. ต้นทุนคงที่               64,090.69 
3. ต้นทุนทัง้หมด         181,493.00 
4. ต้นทุนต่อหน่วย (กก.)      86.63 
5. ผลผลิตต่อไร่ (กก.)      2,206.00 

28.30%

18.70%
11.80%

10.80%

2.40%

28.00%

จีน ญ่ีปุ่ น สห าพยุโรป

สหรัฐอเมริกา อาเซียน อ ่น 

สัดส่วนการส่งออกดอกกล้วยไม้ไทย

แยกรายตลาดปี 2556 

ที่มา: กรมศุลกากร  

จังหวัดที่ปลูก
มาก ได้แก่ 
จังหวัด 
สมทุรสาคร 
นครปฐม ราชบรีุ 
กรุงเทพฯ นนทบรีุ 

กล้วยไม้ตัดดอก 
ช ่อไทย : กล้วยไม้ตดัดอก 

ช ่อสามัญ/ช ่ออังกฤษ : Orchid 

ช ่อวิทยาศาสตร์ Dendrobium hybrid 
 โดย   นางสาวมารศรี วงศ์อนันทรัพย์ 
           (นักวิชาการเกษตรช านาญการ) 

       โทรศพัท์  (02-5614765)  



กล้วยไม้ 
 

ศักย าพ/จุดเด่น ปัญหา/ข้อจ ากัด แนวทางพัฒนา/แก้ไข 
ปัจจุบัน 

1. ประเทศไทยเป็นผู้ผลิตกล้วยไม้ตดัดอกรายใหญ่ที่สดุของ
โลกและมีการสง่ออกดอกกล้วยไม้มาเป็นระยะเวลากวา่ 40 ปี 

2. แหลง่ผลิตกล้วยไม้ของไทยมีภมิูอากาศที่เหมาะสม อีกทัง้
มีการพฒันาเทคโนโลยีการผลิตที่มีประสิทธิภาพ ท าให้ต้นทนุการ
ผลิตต ่าเม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศอื่น 

3. กล้วยไม้ตดัดอกของไทยมีการพฒันาพนัธุ์อยา่งตอ่เน่ือง 
ท าให้ผลผลิตมีลกัษณะและสีสนัหลากหลาย 

4. เกษตรกรกล้วยไม้สว่นใหญ่มีประสบการณ์ในการปลกู

เลีย้งกล้วยไม้มาเป็นระยะเวลานานและมีการถ่ายทอดจากรุ่นสูรุ่่น 

การผลิต 

      1. เกษตรกรยงัขาดการจดัการกล้วยไม้ให้มีคณุภาพดี เพื่อให้
สอดคล้องกบัความต้องการของตลาด เชน่ สี และรูปทรงดอก คณุภาพไม่
สม ่าเสมอ 
      2. สวนกล้วยไม้ที่ประสบอทุกภยัเม่ือปลายปี 2554 ผลผลิตออกสู่
ตลาดเพ่ิมมากขึน้ ท าให้มีปริมาณเกินความต้องการและราคาขายตกลง
อยา่งมาก 

3. มีการจดัการหลงัการเก็บเก่ียวที่ไมเ่หมาะสม  รวมทัง้ การรมสาร 
Methyl Bromide เพ่ือแก้ปัญหาเพลีย้ไปในกล้วยไม้ตดัดอก ท าให้คณุภาพ
ดอกกล้วยไม้ลดลง และมีอายกุารปักแจกนัสัน้ลง 
การตลาด 
    1. ผู้น าเข้าในตลาดยโุรปและอเมริกาขาดก าลงัซือ้เน่ืองจากภาวะ
เศรษฐกิจ โดยรวมยงัน่ิงไมค่กึคกั 
    2. พอ่ค้าชาวจีนมารับซือ้กล้วยไม้จากเกษตรกรโดยตรงและมีการกด
ราคารับซือ้ กลไกตลาดบิดเบือน 
     3. การสง่ออกประสบปัญหาด้านต้นทนุการขนสง่จากคา่ระวางที่มีราคา
แพงขาดห้องเย็นที่สนามบินและมีการใช้มาตรการกีดกนัด้านสขุอนามยัของ
ประเทศคูค้่า 
 
     4. ขาดข้อมลูปริมาณและโทนสีดอกกล้วยไม้ที่ใช้ในแตล่ะประเทศ ท า
ให้ไมส่ามารถวางแผนการผลิตให้ตรงกบัความต้องการของตลาด จงึเกิด
เหตกุารณ์สินค้าล้นตลาด 

การผลิต 
1. กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ แต่งตัง้คณะอนกุรรมการบริหารการผลิต

กลุ่มสินค้ากล้วยไม้    ไม้ดอกไม้ประดบั มีหน้าที่ศกึษาวิเคราะห์ข้อมลู เพ่ือวาง
แผนการผลิตให้มีความเหมาะสมกบัความต้องการของตลาด เป็นการแก้ไข
ปัญหาผลผลิตล้นตลาดและราคาตกต ่า 

2. ส่งเสริมให้เกษตรกรเข้าร่วมท าแปลง GAP เพ่ือผลิตกล้วยไม้ให้ได้
คณุภาพดีในการส่งออก 

3. ส่งเสริมให้เกษตรกรมีการรวมกลุ่มเพ่ือร่วมกนัแก้ไขปัญหา แลกเปลี่ยน
ความรู้ ประสบการณ์ รวมทัง้มีการวางแผนการผลิตและใช้เทคโนโลยีในการ
บงัคบัให้กล้วยไม้ออกดอกตามก าหนด 

4. สนบัสนนุสหกรณ์ผู้ประกอบการกล้วยไม้ไทย เป็นศนูย์กลางในการ
ช่วยเหลือให้ผู้ปลกูกล้วยไม้รายย่อยให้เกิดความมัน่คงในอาชีพ มีความเช่ือมัน่
ในด้านการลงทนุและการตลาด สร้างรายได้ให้กบัเกษตรกรผู้ปลกูกล้วยไม้อย่าง
ยัง่ยืน 

5. จดัท าแผนท่ีการผลิตกล้วยไม้ที่เข้าถงึได้ง่ายและให้เกิดประโยชน์ต่อการ
ผลิตและการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ 
การตลาด 

1. ส่งเสริมการขยายตลาดต่างประเทศ โดยเข้าร่วมจดัแสดงไม้ดอกไม้
ประดบัในต่างประเทศและส่งเสริมการใช้กล้วยไม้ภายในประเทศ 

2. สร้างช่องทางการน าเข้ากล้วยไม้ใหม่ เพ่ือให้กล้วยไม้เข้าถงึผู้บริโภค
ช่องทางอื่นหรือผู้บริโภคอีกระดบั เช่น ตลาดจนี ในอดีต ขายกล้วยไม้ในตลาด
ผกัและผลไม้ แล้วน าดอกกล้วยไม้มาใช้วางในจานอาหาร หรือวางบนเตียงนอน
ในโรงแรม ในอนาคต เพ่ิมการส่งกล้วยไม้เข้าตลาดประมลู คนุหมิง “คิฟ่า” เพ่ือ
กระจายไปตามหวัเมืองต่างๆ และขายตรงบนเว็บไซด์ แล้วน าดอกกล้วยไม้ไป
ประดบัรถยนต์งานต่าง ๆ หรือจดักระเช้าดอกไม้ร่วมกบัดอกไม้ชนิดอื่นๆ เป็นต้น 

3. ส่งเสริมและสนบัสนนุการใช้กล้วยไม้ของผู้บริโภคภายในประเทศ เช่น 
การจดังานประกวดกล้วยไม้ การสร้างพืน้ท่ี Land of Orchids ให้เป็นจดุ
สญัลกัษณ์ของประเทศไทย เป็นต้น        

ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร และสหกรณ์ผู้ประกอบการกล้วยไม้ไทย จ ากัด 
วิเคราะห์: กรมส่งเสริมการเกษตร 


